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FUNDAMENTACIÓN 

La comunicación es uno de los elementos clave en un museo y también en cualquier 

espacio de exhibición. Esta relación se debe a su capacidad educativa, de presencia e 

impacto en un territorio. La comunicación es previa a la visita, ejerce un importante 

reclamo y fundamenta el interés de los visitantes al espacio de exhibición.  

En este sentido, un espacio de exhibición es todo espacio donde hay una mirada que 

reconoce la puesta en escena de conceptos a través de la realización de determinadas 

actividades estéticas, físicas, emocionales e intelectuales por parte del visitante. 

La exhibición entendida como conjunto de objetos expuestos, comprende no solo un 
acervo y demás medios que se diseñen exprofeso (imágenes, textos, vitrinas, etc.), 
para una mejor comprensión de lo que se pretende transmitir. Esto transforma a la 
exhibición en un espacio de negociación cultural y transmisión de sentido. 
 
Existen diferentes maneras de imaginar, diseñar y construir una exposición; esto 
dependerá de la concepción del espacio físico que se utilizará, del papel social que se 
le asigne y del tipo de experiencias que se pretenda promover. 
 
El diseño de exhibiciones requiere de etapas de planificación, diseño, construcción, 
montaje y evaluación. Son oportunidades para desarrollar problemáticas sociales y 
desafíos contemporáneos mediante un trabajo colectivo e interdisciplinario en el que 
también es posible y necesario, generar instancias y niveles de participación 
comunitaria. 
 
Esta cátedra pretende propiciar herramientas para pensar y entender a las 
exhibiciones de forma integral, en su dimensión contextual, en su dimensión espacial y 
de representación social para materializar relatos que constituyan relaciones 
discursivas. 
 
OBJETIVOS 
 

 Identificar las diferentes modalidades y metodologías en la planificación de una 

exhibición. 

 

 Planificar, diseñar, construir y montar exhibiciones eficientes. 

 



 

 Conocer, manejar y aplicar los términos utilizados en comunicación de 

exposiciones. 

 

 Reconocer y respetar las necesidades físicas de los objetos para su exhibición. 

 

 Reconocer a las diferentes audiencias para establecer las estrategias 

comunicacionales adecuadas a las mismas. 

 
CONTENIDOS FORMATIVOS 
 
UNIDAD I 
¿Qué es museografía? – El diseño museográfico – Exposición y Exhibición – Tipos de 
exposiciones: permanentes, temporarias e itinerantes. Rotación de las colecciones. 
 
UNIDAD II 
El proyecto expositivo - El espacio como campo físico, social, simbólico y sensorial – El 
espacio en función de la protección de los objetos – Relación obra-muro. La claridad de 
los recorridos – El uso del color. 
 
UNIDAD III 
Definición de proyectos. La diferencia entre plan, programa y proyecto. Elementos de 
la planificación, proceso de toma de decisiones. De la propuesta curatorial a la 
propuesta museográfica. 
Elementos de diseño: elaboración de croquis, planos y maquetas – El guión: 
metodologías y estrategias de elaboración. 
 
UNIDAD IV 
Diseño: Textos, gráficos y fotografías – Elaboración de la matriz que rige una exhibición 
– jerarquía de los mensajes – Recursos digitales para el diseño. 
 
UNIDAD V 
Elementos del montaje: escala, distribución de los objetos – Bases y paneles – Vitrinas: 
tipos de vitrinas - Diseño de vitrinas: parámetros – Selección y uso de los materiales – 
Conceptos de conservación preventiva: manipulación y transporte de las obras – 
Iluminación: tipologías. 
 
 
METODOLOGÍA DE TRABAJO Y ENSEÑANZA 
  
Las clases se desarrollarán en los planos teórico, con lectura, comentario y discusión de 

textos y diferentes experiencias en espacios de exhibición. Se realizarán visitas a 

diversos espacios de exhibiciones para hablar con quienes gestionan espacialmente 

esos espacios y nos cuenten sus experiencias. 

 



 

PAUTAS DE ACREDITACIÓN Y EVALUACIÓN 

La evaluación se realizará a lo largo del cuatrimestre teniendo en cuenta:   
Presencia del alumno y participación en clase  
Asistencia al 50% de las clases  

Presentación de trabajos prácticos e informes a las visitas en tiempo y forma. 

- Examen parcial  

- Examen final: Una vez aprobado el cursado de la cátedra (trabajos prácticos y examen 
parcial), se estará en condiciones de rendir el Examen Final, que consistirá en la 
Presentación de un Proyecto Expositivo con guion curatorial y el diseño del guión 
museográfico, difusión y comunicación. 
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