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1.- FUNDAMENTACION
La propuesta de la materia Coleccionismo y Mercado se fundamenta en la capacitacion

de estudiantes para que logren abordar a las obras de arte y bienes culturales en
general en la complejidad de su condicién de mercancia.

La produccién, circulacion y consumo de bienes artisticos conforman un conjunto de
relaciones resultado de la participacion de diversos personajes involucrados en ese
mercado: coleccionistas, marchands, rematadores, etc. De alli que surja la necesidad
de un correcto manejo de variables tan fluctuantes y que las decisiones estén
sustentadas con una actualizada formacidn tedrica y practica.

El enfoque estd dirigido hacia la génesis, evolucién y patologias del coleccionismo y de
los coleccionistas y cdmo surge y se desenvuelve el mercado de piezas de interés
museoldgico. Se pretende incorporar activamente a los alumnos al estudio de
problemas concretos del Coleccionismo y Mercado que se plantean en el area de la
Museologia. También prepararlos para evaluar y discernir sobre aquello que constituye
o no 'colecciones’, quiénes son o no 'coleccionistas' y como debe actuarse desde el
Marco Etico Profesional ante el ofrecimiento de piezas provenientes del mercado de
arte o bienes histéricos, arqueoldgicos y paleontolégicos.

2.- OBJETIVOS

e Comprender las caracteristicas del coleccionismo y del mercado.

e Analizar y evaluar las obras de arte como inversion.

e Manejar la obra de arte como producto y conocer los conceptos de segmento y
nicho para su comercializacién.

e Integrar y sistematizar informacidn recolectada a través de multiples fuentes,
seleccionando las mas confiables para la cotizacién de las obras de arte o
colecciones y comprender la determinacidn de precios.
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e Diagnosticar y evaluar las situaciones que se presentan dentro de los mercados
de arte y los factores que inciden en él.

e Conocer la historia del coleccionismo y mercado de bienes culturales.

e Que el alumno en su condicidn de graduado sea capaz de conducir sus propios
procesos de aprendizaje en el marco de la investigacién auténoma acerca del
coleccionismo, el mercado y los coleccionistas.

3.- CONTENIDOS FORMATIVOS

Unidad |

Introduccidn a la historia del coleccionismo.

Coleccionismo en Argentina: periodo colonial, la independencia, 1830 a 1924, 1924 a
1942, 1942 a 1989. Su relacién con la realidad socio econdmica y politica.

Principales pioneros del coleccionismo local: la elite rural y la industrial. Diferencias.

El coleccionismo contempordneo. Presentacion de casos de coleccionismo local e
internacional.iske!

Unidad I

Coleccionismo: principales criterios y reglas. Decdlogo del coleccionismo.

El consumidor: caracteristicas, motivaciones y psicologia del coleccionista.

Valor simbélico de las antigliedades y obras de arte: temporalidad y anacronismo.

Unidad Il

Historia del Mercado de Bienes Culturales. Componentes del Mercado del Arte.
Cédigo de ética del marchand y subastador de bienes culturales segin UNESCO.

Obra falsa, copia, réplica. El trabajo de Interpol y las obligaciones ante este organismo.
Arte como inversion: rendimiento, diversificacion y mercado secundario.

Criterios de clasificacion del arte contemporaneo. Potencial del mercado del arte.

Unidad IV

Concepto de mercado, su formacion y composicion objetiva: el mercado de arte.
Relacion entre coleccionismo y mercado. Necesidades, riqueza, escasez. Ley de oferta
y demanda de bienes culturales. Determinacion de precios. El arte como bien
econdmico: particularidades. Diferencia entre valor y precio. Segmentos y nichos de
mercado.ist El producto, caracteristicas fundamentales: la obra de arte.

Evolucién del mercado de arte y la obra de distintos artistas nacionales e
internacionales. Analisis de casos.
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5.- METODOLOGIA DE TRABAJO Y ENSENANZA y PAUTAS DE ACREDITACION Y
EVALUACION

La asignatura Coleccionismo y Mercado tiene una duracién de un ciclo anual, dividido en
dos cuatrimestres.

. El alumno/a debera cumplir en asistencia con lo indicado en el Reglamento de
alumnos.

Deberdn aprobarse:

° Trabajos practicos individuales y grupales.
° Presentacidn y defensa de informes monograficos.
° Dos examenes parciales escritos.

El alumno sélo podra inscribirse para el examen final una vez aprobados todos los
trabajos, informes y evaluaciones parciales desarrollados durante el curso y una vez que
haya sido autorizado por la catedra.

BUENOS AIRES, marzo de 2019.-



