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1.- FUNDAMENTACIÓN 

Somos contemporáneos de un momento histórico en el cual la información representa 
una de las monedas de cambio más valiosas. Los medios de comunicación masiva, la 
profusión de las nuevas tecnologías de la comunicación y la información; crean la 
ilusión de un mundo interconectado en el cual la noción de “noticia” y “conocimiento” 
adquieren nuevas aristas en un contexto donde la velocidad en la transmisión de 
información es un valor que adquiere nuevo status con la reformulación de las 
variables tiempo/ espacio que nuevas tecnologías propician. 
Es en el marco de esta trama cultural donde funcionan los museos, que, en su versión 
más tradicional, son instituciones de carácter permanente - material o virtual- que 
adquieren, conservan, investigan, exhiben y comunican conjuntos de colecciones (que 
son recortes de la cultura) con fines educativos y/ o recreativos. Desde una perspectiva 
semiótica, podría pensarse a los museos como espacio de producción de sentido que 
participa en el sistema general de las formas simbólicas que llamamos cultura y de la 
que el Patrimonio es una dimensión específica. 
En el contexto de una era donde los procesos ligados a la imagen y a su 
espectacularización adquieren un enorme poder de control de las percepciones y 
conductas del sujeto, surge la necesidad de reflexionar acerca del museo y el 
patrimonio como producciones significantes históricamente localizadas , en el seno de 
una vida social que se presume “globalizada” e “interconectada”. 
En tanto espacios significantes que producen relatos culturales específicos, surge la 
necesidad de comunicarlos al público, estableciendo vínculos con el sujeto consumidor 
de cultura a través de distintas herramientas creadas específicamente para tal función. 
Departamentos de comunicación, acción cultural o prensa, son algunas de las caras 
institucionalmente visibles que canalizan esta necesidad de las instituciones de 
difundir sus colecciones, sus acciones y sus actividades. 
  
 
 
 
 
 
 
 



 
 

2.- OBJETIVOS GENERALES 
 

• Reflexionar sobre algunos paradigmas de la “comunicación” en el horizonte de 
la sociedad mediatizada. 

• Reflexionar sobre el significado de las nociones de arte- contemporaneidad- 
comunicación en su vinculación específica con las instituciones museísticas y las 
tareas de conservación patrimonial.  

• Incorporar una perspectiva reflexiva sobre el museo, el patrimonio y la 
necesidad comunicativa que los considere en el marco de un sistema cultural 
en tanto prácticas significantes. 

• Debatir acerca del papel que las TIC (Tecnologías de la Comunicación e 
Información) tienen en el horizonte de producción de sentido de los museos e 
instituciones culturales en general. 

• Dotar a los alumnos de una visión específica de los instrumentos y 
herramientas ligadas a la comunicación como praxis que pueden desplegarse 
para “comunicar” el patrimonio. 

• Comprender cómo opera la noción de comunicación, en todos los niveles de la 
práctica y tarea cotidiana del profesional de la restauración y conservación 
patrimonial. 

• Proveer a los alumnos de conceptualizaciones teóricas de modelos 
comunicacionales aptos para ser utilizados en la praxis del profesional del área 
de la Restauración y de la conservación patrimonial. 
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