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1.- FUNDAMENTACIÓN:  

  

La propuesta de la materia Coleccionismo y Mercado de Arte se fundamenta en 

la capacitación de estudiantes para que logren abordar a las obras de arte en la 

complejidad de su condición de mercancía.  

Intenta, además, introducirlos en los lineamientos empíricos necesarios para la 

tasación de obras y colecciones con criterios confiables.  

La producción, circulación y consumo de bienes artísticos conforman un conjunto 

de relaciones resultado de la participación de diversos personajes involucrados en ese 

mercado: coleccionistas, marchands, rematadores, etc. De allí que surja la necesidad de 

un correcto manejo de variables tan fluctuantes y que las decisiones estén sustentadas 

con una actualizada formación teórica y práctica.  

  

2.- OBJETIVOS  

Los objetivos planteados por la materia son, que el alumno:  

  

  

1. Conozca el rol del coleccionismo artístico y su desarrollo histórico.  

  

2. Comprenda las características del coleccionismo y del mercado de arte, tanto a 

nivel nacional como internacional.  

  

3. Analice y evalúe el arte como inversión.  

  

4. Sepa manejar la obra de arte como producto y conocer los conceptos de segmento 

y nicho para su comercialización.  

  



  

 

5. Adquiera un vocabulario específico que le permita sistematizar información 

recolectada a través de múltiples fuentes, seleccionando las más confiables para 

la cotización de las obras de arte o colecciones y la determinación de precios.  

   

3.- CONTENIDOS FORMATIVOS:  

  

Unidad I  

  

Introducción a la historia del coleccionismo. Orígenes y dinámica.  

Coleccionismo de arte: principales criterios y reglas. Decálogo del coleccionismo. 
Identificación de los actores e instituciones involucrados: artistas, galerías de arte, 

casas de subastas, marchands, coleccionistas, curadores, museos, centros 

culturales, críticos de arte, periodismo especializado y público. Presentación de 

casos de coleccionismo local e internacional.  

El consumidor: características, motivaciones y psicología del coleccionista. El 

coleccionismo cultural, amateur, de inversión, de ostentación.  

  

  

Unidad II  

  

Valor simbólico de las antigüedades y obras de arte: temporalidad y anacronismo. 

Código de ética del marchand y subastador de bienes culturales según UNESCO.  

Criterios de clasificación del arte. Segmentación del mercado. Técnicas. Análisis 

de casos. Estudios de mercado de artistas.  

  

  

Unidad III  

  

Historia del coleccionismo: Rivadavia y Sarmiento. Perfil del coleccionista. Características.  

Potencial del mercado del arte. El mercado ilegal: Interpol y listas rojas.  
El coleccionista y su papel como agente legitimador dentro del mercado.   
Familia y legados. El destino público de las colecciones privadas. Donaciones y cargos. El 

coleccionismo privado como origen de museos.   

  

  

Unidad IV  

  

Conceptos fundamentales de economía. Ley de oferta y demanda. Determinación de 

precios. El arte como bien económico: particularidades. Arte como inversión: 

rendimiento, diversificación y mercado secundario. El producto, características 

fundamentales de la obra de arte.  
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BENJAMIN, Walter, Discursos interrumpidos, Taurus, 1979.  

CASSIRER, Ernst, Antropología filosófica, Buenos Aires, FCE, 1990.  

DISTEFANO, Maria Graciela, Artes Plásticas y Mercado en la Argentina de los siglos XIX y 
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REVISTA RAMONA, Nos: 59 y 72, Buenos Aires, Fundación Start, 2006 y 2007.  

SAMUELSON Paul, Curso de Economía Moderna, Aguilar, Capítulos II, XI, XIX, XX.  
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contemporáneo y las casas de subasta, Ariel, Barcelona, 2009.  

  

 

5.- METODOLOGÍA DE TRABAJO Y ENSEÑANZA:  

  

Las clases áulicas serán teórico-prácticas.  

  

La parte práctica consistirá en la realización de trabajos prácticos personales o 

en forma conjunta cuyos avances se irán exponiendo en clase a lo largo de la cursada 

con el fin de fomentar la discusión e intercambio de ideas.   
Las clases prácticas consistirán en:  

  

1- Realización de un estudio de mercado a determinar  

2- Conclusiones y armado del trabajo final  

  

Los debates y comparaciones de las conclusiones entre los diferentes trabajos realizados 

por los alumnos tendrán lugar en horas áulicas.  

   



  

 

6.- PAUTAS DE ACREDITACIÓN Y EVALUACIÓN:  

  

El proceso de aprendizaje del estudiante será evaluado de la siguiente manera:  

• Aprobar Trabajo Práctico y/o examen parcial al finalizar el cuatrimestre.  

• Asistir a seminarios, talleres, jornadas u otras actividades especiales 

propuestas por el equipo docente en carácter de obligatorio.  

• Asistir a un 75% de las clases  

• Aprobar examen final oral  

  


