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FUNDAMENTACION

La realizacidn periodistica en radio requiere de un tipo de abordaje integral que va mas
alld de los usos y de las técnicas. En la era de la convergencia digital de especial
consideracion en este taller por su envergadura profesional y politica, trabajaremos su
impacto en la sociedad y en la realizacion integral radiofdnica.

La radio como hecho cultural y tecnoldgico participa de un campo mas amplio dentro del
mismo sistema de medios y tiene especificidad dentro de lo que nombraremos como la
Comunicacién Radiofdnica.

Nos interesa comprender el proceso de la comunicacién radiofénica desde la perspectiva
del derecho a la comunicacién, la informacién vy la libertad de expresion. Desde el mismo
enfoque a la realizacidn integral periodistica en radio en términos culturales e histéricos,
sus ldgicas de produccion, circulacidon y reconocimiento, la relacidon con las diferentes
audiencias, la argumentacién de contenidos y la constitucidén de estéticas comunicativas,
la diferenciacion de géneros y formatos que contribuyen a la construccion de la
argumentacién periodistica; las narratividades de los mundos sonoros y las poéticas
radiofénicas que construyen argumentos producen sentido y definen editoriales, las
estrategias de programacion y elaboracién de programas radiales, la comprension de la
radio en el sistema de medios publicos, privados y comunitarios y la constitucion del/a
comunicador/a productor/a en cada una de esas dimensiones a la hora de producir y
gestionar propuestas comunicativas en la radio local, regional o internacional, a partir
de las cuales, la comunicacién radiofénica abre un camino de creacién de géneros y
formatos, sin desconocer lo que ya estan instalados culturalmente.

Buscamos vivir un proceso de ensefianza aprendizaje mediante el cual se produzca
conocimiento personal y colectivo a partir de la practica, la reflexion/ profundizacion
sobre ella para luego retomar la practica en un constante trabajo dialéctico de accién
reflexion. Los conceptos vertidos anteriormente fundamentan la existencia de éstas dos
partes de la realizacidn integral de radio, dividida en dos cuatrimestres, en el nuevo plan
de estudios 2016.
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OBJETIVOS GENERALES

- Conocer las caracteristicas de la propia voz estructurando un nuevo esquema de
lectura.

- Incorporar la lectura profesional, diferencidandola de la mecdnica a partir de
detectar los vicios pre incorporados.

- Incorporar la lectura natural a través de las distintas caracteristicas de la voz y
técnicas de interpretacion.

- Lograr la improvisacion y desinhibicién ante el micréfono y el publico en general.

- Diferenciar la lectura profesional del relato, pautas publicitarias, avisos unicos,
informativos y animacidn en general.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- La estructuracidon del nuevo esquema de lectura requerird que el alumno logre
comprender la importancia de los signos de puntuacion, el valor de los silencios
microfdnicos y de la diccion clara producto de la perfecta articulacion de los
fonemas y morfemas.

- Lanaturalidad de la lectura se obtendra cuando el alumno logre incorporar cambios
tonales adecuados, variaciones ritmicas y semitonales y las primeras
aproximaciones a los distintos tipos de timbres vocales. Asimismo, se tendra en
cuenta en este aspecto la incorporacidn de distintas técnicas de improvisacién.

- Incorporar técnicas de seduccidn, conviccidn y simpatia para vender. Diferenciar la
venta de la imposicidn. Adquirir tonos objetivos para la noticia segun el lenguaje
radial. Diferenciar los flashes informativos de los boletines y panoramas.

- Realizacién integral de un programa de radio “DEMO” presentable en cualquier tipo
de radioemisora, permitiéndole la autogestion desde lo periodistico a lo comercial.

UNIDADES TEMATICAS. CONTENIDOS FORMATIVOS

Unidad 1:

Aniversario de la radio

Gestacién de un programa de radio en forma integral desde la concepcién hasta la
presentacion de demo en las diferentes emisoras Aniversario de la radio (27 de agosto
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de 1920). Produccién especial “cumpleafios de la radio” comienzos a la actualidad, AM
FM, iconos de la radio, concepto prime time, interaccion con los oyentes, uso
fundamental de redes sociales

Unidad 2:

Contenidos especificos

Vestimenta o artistica del programa. Contenidos, cumplimiento de grilla detallada,
llamadas de oyentes, concursos con premios, entrevistas telefénicas, grabadas y en vivo,
utilizacién de lenguaje académico, no malas palabras, el pase radial. (Problematica a
abordar en los estudios CAB)

Unidad 3:
El informativo

El informativo. Diferenciacién entre noticia, flash, boletin y panorama. La estructuracion
correcta del prondstico del tiempo y la correcta lectura de la hora. Variacién tonal en
titulo y bajada sin perder la objetividad. Diferentes ritmos segun se trate de emisora AM
o FM. Ritmo del informe del transito. Conceptos tedricos.

Unidad 4:

Géneros radiales

Géneros radiales: Tipos de Programas. Musicales, deportivos, Espectdculos,
Institucionales, profesionales etc. Realizacién de informes especiales, programas
especiales en épocas de elecciones. La era digital, radio por internet, oyentes
internautas, streaming, blogs y audio blogs. La animacidn e improvisacién. Lograr un
discurso coherente con su debida introduccién, desarrollo y conclusién, partiendo sobre
la base de consignas cuyo contenido sea interesante o amorfo. Incorporar técnicas para
evitar los baches radiales. Como salir airosos de distintos tipos de imprevistos. Conceptos
tedricos. El discurso argumentativo. Montaje radiofdnico. Definicion y tipos.

Unidad 5:

La Radio como industria:

El desarrollo de la radio como industria. Mapa de medios. Radios comunitarias y
alternativas. Produccién comercial, costos, financiacion, canjes, productoras
independientes, publicidad tradicional y PNT, medicidén de audiencia, recursos financieros.



UMSAUNIVERS|DAD Facultad de-

DEL MUSEO SOCIAL ARGENTING C‘ENCIASIUR[D'CAS Y sm

BIBLIOGRAFIA:

“Siempre los escucho. Retratos de la radiofonia argentina en el siglo 21” Ulanovsky, Carlos
(Emece 2007).

“Dias de Radio” Ulanovsky Carlos, Merkin Marta, Panno Juan José, Tijman Gabriela.
Segunda Edicién Espasa Calpe 1995

Hacer radio (guia integral) Galerna 2012 Portugal Mario, Yudchak Héctor

Metodologia de la ensefianza:

De cada una de las unidades mencionadas se explican los conceptos tedricos especificos
que tendrdn su inmediata correlacién en la practica de la materia, la que se lleva a cabo
en un estudio profesional de radio con un operador técnico contratado y con la posterior
grabacidn de lo realizado para detectar fallas y corregirlas.

Pautas de acreditacién y evaluacion:

Los alumnos deberan concurrir a las clases con el régimen de asistencias especificado en
el Reglamento y cada realizacién de programa que se realice en forma grupal se lo
evaluara en forma conjunta e individual, debiendo realizarse cambios permanentes de
roles para poder determinar sus conocimientos tedricos aplicados a la practica. A lo largo
del cursado contara por lo menos un parcial de evaluacion, para poder rendir el examen
final debera tener aprobado el examen parcial que cuenta con dos recuperatorios con
nota minima de CUATRO y en el final se le preguntard sobre todo el contenido tedrico de
la materia y se evaluara su aplicacién practica final.



