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Materia: LENGUAJES Y COMUNICACION AUDIOVISUAL
Carga Horaria: 32 hs

Comision: Noche

1.- FUNDAMENTACION:

La materia estd organizada alrededor del eje de los mensajes audiovisuales en el campo
del periodismo. A partir del andlisis de las modalidades que asume tales productos en
los medios actuales, se establecen las particularidades de su lenguaje y se determinan
los rasgos que les son propios.

2.- OBJETIVOS:

Que el alumno:

- Comprenda los aspectos sintacticos, morfoldgicos y semanticos involucrados en el
proceso de construccidn de un producto audiovisual.

- Conozca las caracteristicas del lenguaje audiovisual y lo valore comunicativamente en
relacion a los mensajes periodisticos.

- Maneje diversas técnicas para el andlisis de los mensajes audiovisuales.

- Desarrolle el sentido critico para evaluar y mejorar productos de comunicacion
audiovisual.

3.- CONTENIDOS FORMATIVOS:

Unidad 1: Construccion del producto periodistico audiovisual =
El lenguaje audiovisual.
a) Sus aspectos sintacticos: elementos visuales y sonoros.
b) Sus aspectos morfoldgicos: planos, angulos, composicién, profundidad de campo,
continuidad, ritmo, iluminacién, color, movimiento de camara, etc.
c) Sus aspectos semanticos.
= El producto audiovisual en la “neotelevision”.
= Caracteristicas de los mensajes periodisticos audiovisuales.
a) La importancia de lo visual. La recreacién de acontecimientos y la escenificacion
de las noticias para el consumo de la television. Los pseudoacontecimientos.
b) El culto a la personalidad.
c) Las noticias como espectaculo. El sensacionalismo.
= El criterio de significacion.
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- Eco, Umberto. La estrategia de la ilusidn. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, 1998.
(“TV. La transparencia perdida”)

- Marquées, Pere. Introduccion al Lenguaje Audiovisual. Departamento de
Pedagogia Aplicada, Facultad de Educacién, UA, 2010. En
http://peremarques.pangea.org/avmulti.htm

- Martinez Albertos, José Luis. Curso General de Redaccion Periodistica. Barcelona,
Mitre, 1993. (Cap. 22, Cap. 24)

- Rivers, Williamsy Cleve Matheus. La ética en los medios de comunicaciéon. México,
Ediciones Gernika, 1992 (El manejo de pseudoacontecimientos. Pag. 129 a 133).

Unidad 2. Incidencia de los mensajes audiovisuales =

Estudios sobre los efectos de los mensajes audiovisuales.

= La television como modeladora de la imagen del mundo.

®* La manipulacidon en television; analisis de las diversas operaciones y grados de
manipulacién mensajes periodisticos.

- Vilches, Lorenzo. Manipulacién de la informacion televisiva. Barcelona, Paidods,
1995. (Cap.1. P4g. 21 a 32)

- Eco, Umberto. La estrategia de la ilusidn. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, 1998.
(Cap. “El televidente”)

- Mellet, Pierre. “Como la estructura ritual del noticiero de television formatea
nuestras mentes” en Voltairenet.org
http://www.voltairenet.org/article151749.html

- Wolf, Mauro. Los efectos sociales de los media. Barcelona, Paidds, 1994 (primera
parte (punto 3) y segunda parte)

Unidad 3: La industria audiovisual =
La televisidn digital.
» Transformaciones actuales en la industria televisiva.
» Los desafios futuros.
= Nuevas audiencias y nuevos negocios.
» Las narrativas transmedia
= LaTVOTT
* |mposiciones del mercado y capacidad informativa de la television.
- Albornoz, Luis. y Garcia Leiva, M2 Trinidad. La television digital terrestre. Buenos
Aires, La Crujia, 2012 (Cap. 1)
- Alvarez Monzoncillo, José Maria. La television etiquetada. Nuevas audiencias y
nuevos negocios. Madrid, Ariel, 2011. (Cap. 3)
- Bourdieu, Pierre. Sobre la television. Barcelona, Anagrama, 2001.

- DiGuglielmo. Hugo. La programaciodn televisiva en guerra. Buenos Aires, La Crujia,
2010.
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- Paez Trivifio, M. J. “Distribucién online. Televisiones convergentes, intereses
divergentes” en Marino, S. (coordinador) El Audiovisual Ampliado. Politicas
publicas, innovaciones del mercado y tensiones regulatorias en la industria de la
televisién argentina frente a la convergencia, Buenos Aires, Ediciones Universidad
del Salvador, 2016.

- Scolari, Carlos Alberto. Narrativas Transmedia. Cuando todos los medios cuentan.
Barcelona, Deusto, 2013. (Cap. 1)

Unidad 4. Analisis de las imagenes
= Polisemia de las imagenes. Operaciones de anclaje y relevo.
= Dimensiones del significado: lectura denotativa y connotativa de imagenes.
= Cddigos y subcddigos del mensaje televisado.
= Relacién entre imagen y palabra en television.
= Analisis de imagenes informativas en televisién.
= Andlisis de formatos, caracteristicas y contenidos de distintos discursos periodisticos
en television.
- Barthes, Roland “Retdrica de la imagen”, en Barthes, R. Lo obvio y lo obtuso.
Paidés comunicaciéon. Buenos Aires, Paidds, 1986.
- Chion, Michel. La audiovisién. Barcelona. Paidés, 1993. (Introduccidn, Cap. 1y 8)
- Eco, Umberto. Para una indagacion semioldgica sobre el mensaje televisivo (En
AA.VV. Los efectos de las comunicaciones de masas. Buenos Aires, Jorge Alvarez,
1969.
- Gonzdlez Requena, Jesus. El espectaculo informativo o la amenaza de lo real.
Madrid, Akal, 1989. (Cap. 9. Informacidn verbal / Informacién visual)
- Landi, Oscar. Devérame otra vez. Buenos Aires, Planeta, 1992. (Cap. El lenguaje de
la TV Pag. 90 a 97)
- Martinez Albertos, José Luis. Curso General de Redaccion Periodistica. Barcelona,
Mitre, 1993. (Pag. 490 a 496)
- Vilches, Lorenzo. Manipulacién de la informacion televisiva. Barcelona, Paidods,
1989. (Cap. 5. Punto 5.1.)
- Vilches, Lorenzo. La lectura de la imagen. Barcelona, Paidds, 1997. (Cap. 4) - Orza,
Gustavo. Programacion televisiva. Un modelo de analisis instrumental. Buenos
Aires, La Crujia, 2002. (Cap. 5)

4.- BIBLIOGRAFIA:
4.1. - Bibliografia Obligatoria:

e Albornoz, Luis. y Garcia Leiva, M2 Trinidad. La television digital terrestre. Buenos
Aires, La Crujia, 2012.
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+ Alvarez Monzoncillo, José Maria. La televisiéon etiquetada. Nuevas audiencias y
nuevos negocios. Madrid, Ariel, 2011.

* Barthes, Roland. Lo obvio y lo obtuso. Paidés comunicacién. Buenos Aires, 1986.

* Bourdieu, Pierre. Sobre la television. Barcelona, Anagrama, 2001.

¢ Chion, Michel. La audiovision. Barcelona. Paidds, 1993

* Di Guglielmo. Hugo. La programacion televisiva en guerra. Buenos Aires, La Crujia,
2010.

* Eco, Umberto. La estrategia de la ilusidon. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, 1998.

* Eco, Umberto. Para una indagacion semiologica sobre el mensaje televisivo (En
AA.VV. Los efectos de las comunicaciones de masas. Buenos Aires, Jorge Alvarez, 1969)

* Gonzdlez Requena, Jesus. El espectaculo informativo o la amenaza de lo real. Madrid,
Akal, 1989.

¢ Landi, Oscar. Devorame otra vez. Buenos Aires, Planeta, 1992.

* Marino, Santiago. (coordinador). El Audiovisual Ampliado. Politicas publicas,
innovaciones del mercado y tensiones regulatorias en la industria de la television
argentina frente a la convergencia. Buenos Aires, Ediciones Universidad del Salvador,
2016.

* Marqués, Pere. Introduccidn al Lenguaje Audiovisual. Departamento de Pedagogia
Aplicada, Facultad de Educacidn, UA, 2010. En
http://peremarques.pangea.org/avmulti.htm

* Martinez Albertos, José Luis. Curso General de Redaccidn Periodistica. Barcelona,
Mitre, 1993.

¢ Mellet, Pierre. “COmo la estructura ritual del noticiero de television formatea
nuestras mentes” en Voltairenet.org http://www.voltairenet.org/article151749.html
O Orza, Gustavo. Programacion televisiva. Un modelo de analisis instrumental.
Buenos Aires, La Crujia, 2002.

* Rivers, Williams y Cleve Matheus. La ética en los medios de comunicaciéon. México,
Ediciones Gernika, 1992.

* Scolari, Carlos Alberto. Narrativas Transmedia. Cuando todos los medios cuentan.
Barcelona, Deusto, 2013.

* Vilches, Lorenzo. La lectura de la imagen. Barcelona, Paidds, 1997.

* Vilches, Lorenzo. Manipulacién de la informacion televisiva. Barcelona, Paidds, 1995.

*  Wolf, Mauro. Los efectos sociales de los media. Barcelona, Paidds, 1994.

4.2.- Bibliografia Complementaria:

» Badillo Matos, Angel y Sierra Caballero, Francisco (editores). La transicion hacia la
television digital terrestre en Iberoamérica, diagndstico y perspectivas. Quito,
CIESPAL, 2011. (Cap. Becerra, M., Bizberge, A. y Mastrini, G. “La Television Digital
Terrestre en Argentina: entre la geopolitica regional y la iniciativa estatal”)

* Gonzdlez Requena, Jesus. El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad.
Madrid, Catedra, 1995.
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* Rincdn, Omar. (editor) Zapping tv. El paisaje de la tele latina. Bogotd, FES
Comunicacion, 2013. Disponible en http://www.fesmedia-
latinamerica.org/uploads/media/Zappin_TV_Web.pdf

* Soengas, Xosé. El tratamiento informativo del lenguaje audiovisual. Madrid. Ed.
del laberinto, 2003.

5.- METODOLOGIA DE TRABAJO Y ENSENANZA:
La asignatura es de caracter tedrico-practico. Se apunta a que el alumno aplique la
temadtica desarrollada en cada clase a través de la realizacidn de trabajos de analisis.

6.- PAUTAS DE ACREDITACION Y EVALUACION:

Durante el desarrollo de la materia se evalta al alumno con un parcial obligatorio y con
la realizacion de trabajos practicos que deben ser presentados en las fechas estipuladas
por la Catedra.
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